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山东省住房和城乡建设厅

关于开展山东省建筑业第二批“齐鲁建造”

品牌遴选工作的通知

各市住房城乡建设局、城市管理局,济南、青岛、淄博、枣庄、东营、

济宁、威海、滨州、菏泽市水务(水利)局,济南、青岛市园林和林业

(绿化)局,济南市城乡交通运输局:

为持续打响建筑业“齐鲁建造”品牌,根据«山东省建筑业“齐

鲁建造”品牌建设工作方案»«关于加强山东省建筑业“齐鲁建造”

品牌管理的通知»,经研究,组织开展山东省建筑业第二批“齐鲁建

造”品牌遴选工作.现将有关事项通知如下.

一、遴选范围

在我省建筑业全产业链开展“齐鲁建造”品牌遴选,主要包括

建筑业企业、服务、部品建材产品、区域等类别(具体遴选内容见附

件２).建筑业全产业链企业可根据主责主业选择申报企业品牌、

服务品牌或部品建材品牌,原则上只能选择其中一个类别申报.



区域品牌由所在地的住房城乡建设局申报,遴选数量根据申报情

况和行业发展实际确定.省属及中央驻鲁企业由所在地设区市住

房城乡建设局汇总上报.

已成立企业集团的,可以企业集团为单位参加遴选,但该企业

集团需以建筑业领域为主业.企业集团内参加遴选单位可以包括

核心企业、控股子公司、全资子公司,且主营业务均为建筑业领域,

但不包括参股子公司;集团内独立法人单位不能与集团参加同批

次遴选(集团已获得第一批“齐鲁建造”品牌的,集团内独立法人单

位可参加本次遴选).集团所含的企业,应在企业集团批准文件或

«章程»中有明确规定,或在官方企业信息公示网站能查询到.

获评２０２５年度第一批“齐鲁建造”品牌的单位和区域品牌不

再参加本次遴选.

二、申报时间

申报工作自３月１６日０时起至３月２５日２４:００结束.时间

截止后,不再接受申报材料.企业申报方式和各市审核方式另行

通知.

三、遴选数量

第二批“齐鲁建造”品牌计划遴选数量１００个左右(各市推荐

名额见附件４).

四、遴选程序

(一)组织动员.启动第二批“齐鲁建造”品牌遴选工作,动员
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我省建筑业产业链企业或市、县(市、区)住房城乡建设局参加

申报.

(二)自愿申报.建筑业全产业链企业根据遴选内容自主申报

企业、服务或部品建材品牌.区域品牌由所在地的住房城乡建设

局提交申报材料.填报的数据信息须真实、准确、有效.

(三)市级审核推荐.各设区的市住房城乡建设局对辖区内建

筑业企业申报材料进行初审,对遴选内容否决项进行重点审查,填

写«“齐鲁建造”品牌遴选推荐汇总表»(附件３).涉及部品建材等

领域的企业,如不掌握实际情况,各级住房城乡建设部门可征求工

业和信息化等主管部门意见后推荐.

(四)专家委员会提出意见.省住房城乡建设厅组织品牌建设

专家委员会对申报材料进行综合评审,提出遴选的拟公示名单.

(五)名单公示.对拟遴选的“齐鲁建造”品牌名单进行网上公

示,公示期５个工作日.

(六)结果发布.经公示无异议的,省住房城乡建设厅发布第

二批“齐鲁建造”品牌遴选名单.

五、申报要求

(一)涉及产业、企业、服务、部品建材的经营产值、营业收入、

利润、劳动生产率等以及其他有关数量性申报内容,应提供向统计

等有关部门报送的数据或公司财务审计报告数据,并提供相关佐

证材料.
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(二)遴选内容涉及的各类荣誉、奖项、认定、鉴定以及各类创

新成果、创新研发机构等,均应填写规范全称,并提供相关佐证

材料.

(三)提供申报材料真实性承诺书.

(四)遴选工作不收取任何费用.

六、其他事项

(一)加强组织协调.各市住房城乡建设局要高度重视“齐鲁

建造”品牌遴选工作,明确牵头单位和负责人,做好审核推荐工作,

并确定一名熟悉工作的联系人,于３月１２日前反馈联系人名单

(附件１).

(二)精准申报材料.各申报单位要实事求是提交申报材料,

确保申报材料的完整性、真实性和准确性.

(三)自觉接受监督.“齐鲁建造”品牌遴选工作遵循客观公正

的原则,自觉接受社会监督.

(四)强化结果运用.开展“齐鲁建造”品牌发布工作,向全社

会公开发布获得单位名单,并组织开展省外海外宣传推介活动,以

“齐鲁建造”品牌影响力助力企业转型发展和走出去发展.

联系人:省住房城乡建设厅外联站:岳耀稳、李岩松,电话:

０５３１－５１７６５３６１,邮箱:WLZ＠shandong．cn.
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附件:１．“齐鲁建造”品牌遴选工作联系人回执表

２．“齐鲁建造”品牌遴选内容

３．“齐鲁建造”品牌遴选推荐汇总表

４．“齐鲁建造”品牌遴选各市推荐名额分配表

山东省住房和城乡建设厅

２０２６年３月１０日

　　(此件主动公开)
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附件 1

“齐鲁建造”品牌遴选工作联系人回执表

地市 姓名 职务 联系方式
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附件 2

“齐鲁建造”品牌遴选内容

（一）企业品牌遴选内容

一级事项 二级事项 具体内容

党的建设

工作条件
有机构、有场所、有制度、有经费、有专职党

务人员等。

参加活动 积极参加上级党组织的党建工作。

党建荣誉 企业基层党建工作得到上级党组织认可。

企业管理

体系认证

导入先进管理体系，通过质量、环境、职业健

康安全、信息安全等相关管理体系认证并在有

效期内。

战略管理

1.立足主责主业，有清晰的战略目标、战略规

划，执行有效，方向明确。

2.形成科学合理的市场布局，对未来发展有较

强支撑力。

3.重视风险管理，建立风险处置机制，市场、

资金、法律等风险较低。

人力资源

管理

建立现代企业人力资源管理的培训、激励、评

价等机制，经营管理人才配备合理。

其他方面

1.重视企业文化建设。

2.建立了科学规范的财务管理、技术服务、物

资管理等制度。

品牌建设

品牌管理

1.成立品牌建设管理机构，建立品牌价值管

理、品牌风险管控、危机处置等制度，有相应

的品牌工作队伍。

2.定期进行品牌价值评估，重视品牌保护。

品牌传播
加强品牌宣传，提升品牌形象，品牌建设对企

业发展成效明显。

品牌荣誉 企业品牌获得的各级各类荣誉。

质量安全

管理

质量安全管

理

1.严格按照国家有关规定，建立安全生产、质

量管控责任体系和督促考核机制。
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2.建立质量安全管理、检验检测、教育培训、

资金投入、应急处置、设备更新、操作规程等

制度。

经营效益

市场影响力

1.主导产品、主责主业市场占有率在国际国内

省内的影响力。

2.在省外、海外的市场布局；在省内外参与国

家、省重大工程项目建设情况及省外产值情

况；承揽海外工程项目情况及海外产值情况。

财务数据
近三年新签合同额、营业收入、利润、纳税额、

劳动生产率等情况。

创新创造

创新能力

1.近三年创新研发投入占企业营收的比例。

2.高级工程师及以上专业技术人员、硕士及以

上学位人员、不同等级执业资格人员、高级技

术工人等各类人才数量及分别占总职工比例

情况。

3.建设国家级、省级企业技术中心、工程技术

研发中心、重点实验室等情况。

创新成果

1.近三年承担或参与国家、省级科技计划立项

项目。

2.近三年获得本行业的科技创新、工程技术成

果、发明专利、实用新型和外观专利等各类奖

项、荣誉、成果等。

3.近三年承担或参与各级各类标准、规范的制

定或修订等。

4.近三年获得国家、省各类创新型认定、评价、

工法等成果。

创新机制
推进技术创新、管理创新，利用新技术、新方

法降本增效情况。

其他 社会责任
在就业、劳动保障、环境保护、公益慈善等方

面做出积极贡献。

否决项

1.申报过程中提供虚假材料。

2.近 3年发生以下情况之一：

（1）经核实的重大质量、安全责任事故；

（2）被住房城乡建设等部门列入市场主体“黑名单”；
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注：根据全省建筑业高质量发展需要，适时对“齐鲁建造”品牌遴选

内容予以调整优化。

（3）经公示的严重失信信息；

（4）经评估影响“齐鲁建造”品牌形象的其他情形。
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（二）服务品牌遴选内容

一级事项 二级事项 具体内容

服务质量

服务机制

具有满足服务业务发展的工作机构、人才队

伍，建立标准化服务体系，服务项目符合国家、

省有关标准、规范，服务能力在同行业中达到

较高水平。

质量安全管

理

1.通过质量、环境、职业健康安全、信息安全

等相关管理体系认证并在有效期内。

2.建立安全生产、服务质量管控责任体系和督

促考核机制。

3.建立质量安全管理、检验检测、教育培训、

应急处置、设备更新、操作规程等制度。

社会认可
以客户需求为中心，改进服务质效，近三年的

客户满意度和忠诚度不断提高。

创新创造

创新能力

1.近三年创新研发投入占企业营收的比例。

2.高级工程师及以上专业技术人员、硕士及以

上学位人员、不同等级执业资格人员、高级技

术工人等各类人才数量及分别占总职工比例

情况。

3.建设国家级、省级企业技术中心、工程技术

研发中心、重点实验室等情况。

创新成果

1.近三年承担或参与服务项目相关的国家、省

级科技计划立项项目。

2.承担或参与服务项目相关的各级各类标准、

规范等。

3.服务项目获得科技创新、工程技术成果、发

明专利、实用新型和外观专利等各类奖项、荣

誉、成果等。

4.服务项目相关的新技术新工艺得到权威机

构的鉴定、认可等。

行业影响
1.服务模式、流程、效能等在同行业内的影响。

2.服务项目对建筑业相关上下游产业改革发
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一级事项 二级事项 具体内容

展的推动作用。

创新机制
推进技术创新、管理创新，利用新技术、新方

法降本增效情况。

经营效益

市场影响力
近三年服务项目在国外、国内、省内的市场占

有率。

财务数据
近三年新签合同额、营业收入、利润、纳税额、

劳动生产率等情况。

服务品牌

品牌管理

1.成立品牌建设管理机构，建立品牌价值管

理、品牌风险管控、危机处置等制度，有相应

的品牌工作队伍。

2.定期进行品牌价值评估，重视品牌保护。

品牌传播
加强品牌宣传，提升品牌形象，品牌建设对企

业发展成效明显。

品牌荣誉 企业品牌获得的各级各类荣誉。

否决项

1.申报过程中提供虚假材料。

2.近 3年发生以下情况之一：

（1）经核实的重大质量、安全生产责任事故；

（2）经公示的严重失信信息；

（3）经评估影响“齐鲁建造”品牌形象的其他情形。

注：根据全省建筑业高质量发展需要，适时对“齐鲁建造”品牌遴选

内容予以调整优化。
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（三）部品建材品牌遴选内容

一级事项 二级事项 具体内容

质量品质

质量标准

设计、生产、应用、回收等全生命周期符合国

家或省强制性标准，关键性能指标在同行业中

的影响。

推广应用

通过质量、节能、环保、绿色等有关认证并在

有效期内，并在建筑物或施工过程中实际应

用。

绿色建造

生产过程中使用绿色低碳、节能环保、可回收

易降解原材料；建筑施工过程符合国家、山东

省绿色发展有关规定。

质量安全管

理

1.通过质量、环境、职业健康安全、信息安全

等相关管理体系认证并在有效期内，并在全生

命周期中有效实施。

2.严格按照国家有关规定，建立安全生产、质

量管控责任体系和督促考核机制。

3.建立质量安全管理、检验检测、教育培训、

资金投入、应急处置、设备更新、操作规程等

制度。

社会认可
以客户需求为中心，不断改进产品性能和服

务，近三年的客户满意度和忠诚度不断提高。

创新创造

创新能力

1.近三年创新研发投入占企业营收的比例。

2.参与部品建材研发、生产的高层次人才（高

级工程师及以上专业技术人员、硕士及以上学

位人员、高级技术工人）数量和占总职工比例

情况。

3.与部品建材研发生产相关的国家级、省级企

业技术中心、工程技术研究中心、工程研究中

心、重点实验室等情况。

创新成果

1.承担或参与部品建材相关的国家、省级科技

计划立项项目。

2.承担或参与部品建材相关的各级各类标准、
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一级事项 二级事项 具体内容

规范等。

3.部品建材获得科技创新、工程技术成果、发

明专利、实用新型和外观专利等各类奖项、荣

誉、成果等。

4.部品建材相关的新技术新工艺得到权威机

构的鉴定、认可等。

创新机制

1.建立部品建材研发、生产、应用等方面的发

展规划。

2.部品建材迭代升级符合建筑业高质量发展

需求。

3.利用新技术、新方法提高研发、生产、应用

等方面效率和竞争力。

4.对供应、库存、运输、生产、配送等环节创

新管理机制，降本增效情况。

经营效益

市场影响力
1.部品建材在国外、国内、省内市场布局情况。

2.近三年出口销售额及占总销售额的比例。

财务数据
近三年部品建材销售额、利润率、库存消化率、

投资回报率等情况。

品牌荣誉

品牌管理

1.部品建材有规范的品牌名称。

2.成立品牌建设管理机构，建立品牌价值管

理、品牌风险管控、危机处置等制度，有相应

的品牌工作队伍。

3.定期进行品牌价值评估，重视品牌保护。

品牌传播
加强品牌宣传，组织品牌推介，提升品牌形象，

部品建材具有较高的知名度。

荣誉奖项 部品建材品牌获得的各级各类荣誉。

否决项

1.申报过程中提供虚假材料。

2.近 3年发生以下情况之一：

（1）经核实的重大质量、安全责任事故；

（2）经公示的严重失信信息；

（3）经评估影响“齐鲁建造”品牌形象的其他情形。

注：根据全省建筑业高质量发展需要，适时对“齐鲁建造”品牌遴选

内容予以调整优化。
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（四）区域品牌遴选内容

一级事项 二级事项 具体内容

发展质量

产业布局
区域内产业具有较强的集聚效应，产业配套齐

全，上下游产业链完整、布局合理。

企业发展

1.具有一定数量的龙头骨干企业。龙头骨干企

业在国外、国内或省内的市场占有率情况。

2.具有一定数量的上下游配套企业，对区域产

业具有较好的延链、补链作用。

经济效益
近三年本区域产业产值、税收、劳动生产率等

情况。

质量管理

1.区域产业主导部品产品、服务等关键性能指

标在国内外市场的影响。

2.龙头骨干企业普遍通过质量、环境、职业健

康和安全、信息安全等相关管理体系认证。

社会认可

区域产业在本地具有较长的发展历史，有鲜明

的特色、工艺、技术等，在国内外具有一定的

影响力，有相对固定的客户群。

创新创造

创新能力

1.区域内建立国家级、省级科技企业孵化器、

研究中心、重点实验室等创新机构、研发机构。

2.区域产业内的高层次人才（高级工程师及以

上专业技术人员、硕士及以上学位人员、高级

技术工人）数量。

创新成果

1.区域内企业承担或参与国家、省级、市级科

技计划立项项目。

2.区域内企业承担或参与制订各级各类标准、

规范等。

3.区域内企业、部品建材、服务等获得各级各

类技术发明、专利、科技进步、创新成果等情

况。

创新机制
1.本地出台区域产业发展规划、政策、文件等

情况，并在财政、人才、科技等方面给予扶持。
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一级事项 二级事项 具体内容

2.区域内企业推进技术创新、管理创新，利用

新技术、新方法降本增效情况。

区域影响

传播推广

1.区域产业有较强的市场影响力。

2.经常组织宣传推介、供需对接、洽谈合作等

活动。

荣誉奖项
区域产业、企业、部品建材、服务等获得各级

权威机构鉴定、认定以及荣誉情况。

否决项

1.申报过程中提供虚假材料。

2.近 3年发生以下情况之一：

（1）区域内三家以上龙头骨干企业发生经核实的重大质量、

安全责任事故；

（2）区域内三家以上龙头骨干企业存在经公示的严重失信

信息

（3）经评估影响“齐鲁建造”品牌形象的其他情形。

注：根据全省建筑业高质量发展需要，适时对“齐鲁建造”品牌遴

选内容予以调整优化。
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附件 3

“齐鲁建造”品牌遴选推荐汇总表

推荐单位：（公章）

联系人： 联系方式： 日期： 月 日

序号 申报主体名称 申报类别
是否存在

否决项

1 例：**公司 例：企业品牌 例：否

2

3

…

注：申报类别包括“齐鲁建造”企业品牌、服务品牌、部品建材品牌、区域品牌。
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附件 4

“齐鲁建造”品牌遴选各市推荐名额分配表

序号 地市
企业品牌

推荐数量

服务品牌

推荐数量

部品建材品

牌推荐数量

区域品牌

推荐数量

1 济南 10 6 3

原则上每

市报 1 个

（没有可

不报）

2 青岛 8 5 3

3 淄博 5 3 2

4 枣庄 3 2 2

5 东营 3 2 2

6 烟台 5 3 2

7 潍坊 5 3 2

8 济宁 5 3 2

9 泰安 6 3 2

10 威海 3 2 2

11 日照 3 2 2

12 临沂 5 3 2

13 德州 3 2 2

14 聊城 3 2 2

15 滨州 3 2 2

16 菏泽 3 2 2

合计 73 45 34

各市分配名额总体上按本地产值与全省总产值比例确定，并做个别调整。申报

数量按遴选数量的 1.5 倍确定。
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